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Distribution 

Par Gredy Raffin, le 13/05/2020

Le service Eveho est en test dans la région bordelaise avant un 
lancement officiel en juin 2020.

Eveho à l'assaut de l'univers digital
des revendeurs d'occasion

Le mois de mai marquera l'entrée sur le marché d'une nouvelle 
entreprise dédiée aux VO. Fruit de 5 ans d'analyse et de 
développement, Eveho apporte un lot de services pour 
digitaliser les distributeurs, aussi bien en BtoB qu'en BtoC. 
Présentation exclusive.

Quand il s'agit de marier l'automobile et les outils digitaux, 
Armand Faure en connait un rayon. La dizaine d'années qu'il 
compte à la tête d'Autowebbb en atteste. Son agence de 
communication a accompagné avec succès bon nombre 
d'écuries de courses parmi les plus prestigieuses, sur les circuits 
pour participer à la construction de leur image en dehors des 
pistes, qu'elles soient d'asphalte ou de terre. Sur le parcours, il y 
a eu des déconvenues aussi. On se souvient qu'au début de la 
décennie 2010, le Bordelais avait lancé Social VO, une solution 
qui aspirait à engager les distributeurs de véhicules d'occasion 
sur les réseaux sociaux pour attirer des potentiels clients. 
Comme tant d'autres, ce programme a achevé sa carrière au 
cimetière des idées arrivées trop tôt dans l'histoire.

Pourtant, Armand Faure s'est accroché au concept, celui de la 
virtualisation des commerçants. Dès les premiers mots échangés 
avec le dirigeant, son intime conviction se révèle sans détour. 
"Depuis cinq ans, nous travaillons sur un projet de digitalisation 
des distributeurs, amorce-til. Il nous a fallu plus de trois ans 
pour le développer et lui donner toute la dimension que nous 
souhaitions". "Nous" comprend Armand Faure et ses associés, 
Alban Combaud et Nathan Guigui, respectivement les cautions 
techniques et financières de cette nouvelle société baptisée 
Eveho.

Derrière cette dénomination, il y a donc une entité juridique et 
surtout une marque à promouvoir auprès de la filière de 
distribution des véhicules d'occasion, en France. "Nous pensons 
que le secteur est arrivé à maturité pour comprendre et 
s'approprier des outils de grande ampleur", analyse Armand 
Faure. Le hasard de la crise sanitaire va amplifier l'intérêt que 
peuvent porter ses cibles pour la transformation comme il est 
désormais admis. Mais que propose concrètement l'éditeur 
girondin ? Une valse à trois temps fait de relations BtoB, de
gestion des affaires et de définition de parcours client.

10 000 VO en 2021
Tout commence par une marketplace qui favorise les interactions 
entre professionnels. Eveho a construit une plateforme neutre 
sur laquelle se retrouveront les acteurs pour pratiquer de l'achat-
vente. Un espace ouvert à tous, où il est possible de publier les 
véhicules disponibles à la transaction. Le dirigeant rapporte que 

parmi les premiers partenaires, il compte EDP. Des discussions 
ont été entamées avec des opérateurs tels que VPN, Imexso, 
Appro ou encore Saint Herblain, qui outre le fait d'être utilisateurs 
sont appelés à devenir des fournisseurs. "Nous négocions avec 
des enseignes majeures, mais notre ambition reste bien de 
démocratiser l'audience en frappant à la porte des plus 
modestes, ceux ceux qui ont besoin d'émerger et ceux qui 
peinent à s'approvisionner", se positionne Armand Faure. 
Preuve en est de cet esprit de conquête, puisqu'il adopte le 
modèle économique dit du "freemium".

L'inscription, suivie de la consultation, la publication de VO 
depuis un DMS et la réservation simplifiée sont donc gratuites, 
mais les possibilités restent limitées. L'unique utilisateur (par 
compte créé) ne peut éditer et archiver que 5 devis. Pour 
commencer à en faire un outil du quotidien, il faudra débourser 
29 euros HT par mois. Alors Eveho lève les restrictions d'accès à 
la place de marché, ne fixe plus de quotas de devis et met à 
disposition son API pour interfacer les systèmes. Le professionnel 
peut notamment s'approprier 10 VO d'un tiers, à afficher 
directement sur son propore site internet.

La démocratisation se heurte à quelques réflexes fâcheux, mais 
naturels en somme. Certains partenaires imposent à Eveho de 
régler une note pour profiter de leur flux de stock. Ce qui ne 
serait pas sans conséquence sur l'équilibre financier du concept. 
Armand Faure en fait toutefois peu de cas. Il sait que la plupart 
verra un intérêt à s'engager dans ce carrefour d'audience pour 
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accroître la visbilité. "Notre réflexion porte davantage sur la 
création, avec nos partenaires, de flux plus exclusifs pour des 
clients qui payeraient pour y avoir accès en VIP", imagine-t-il la 
prochaine étape, alors qu'il vise un périmètre de plus de 10 000 
VO en base permanente d'ici 2021.

Un CRM intégré
La possibilité de diffusion et d'édition de devis engendre, par 
conséquent, la réception de leads pour les professionnels qui 
s'inscrivent sur Eveho. Là, intervient le troisième niveau de 
service rendu par la plateforme. Contre un abonnement mensuel 
de 59 euros HT, la dimension change puisque la start-up 
construit un univers digital pour le client de sorte à lui permettre 
une véritable gestion commerciale. Cela comprend un site 
internet tourné vers le VO hébergé par Eveho qui canalise les 
prospects dans un parcours digital. Pour ce qui est de la 
marketplace, les produits soumis en BtoB peuvent peuvent 
alors venir de deux passerelles DMS distinctes et, en retour, le 
souscrivant profite de manière illimitée des flux des fournisseurs 
partenaires.

Cette prestation tend à accompagner les distributeurs ayant 
des complexités d'organisation ou étant à la recherche de 
moyens modernes. Et la progression rapide dans les points de 
vente des acteurs tels que SpiderVO, Autocerfa et Tec3H pour 
ne citer qu'eux, prouve que le niveau de demande reste élevé. 
Faut-il encore justifier d'une pertinence. Pour parfaire le 
mécanisme et apporter la démonstration du savoir-faire, Eveho 
a démarré un pilote au sein d'une plaque locale qui comprend 
25 forces de vente et un stock permanent de 150 à 200 VO 

pour un total de près de 1 800 livraisons à l'année. "Nous les 
aidons comme un outil de CRM", présent Armand Faure.

Module d'e-commerce BtoC
Eveho propose donc un tunnel de conversion complet. Le pack 
de troisième niveau permettant aux professionnels de disposer 
d'un module de commerce BtoC en ligne (avec règlement des 
acomptes), d'un tableau de bord et des interfaces de gestions 
des frais annexes (transport, documents administratifs…). Pour 
le Bordelais, Eveho arrive au bon moment : "les distributeurs 
sont surstockés et vont de voir procéder à des opérations 
massives, nous venons en support d'optimisation de l'efficacité". 
Un dispositif qui peut cependant encore être complété, comme 
il y pense.

Pour le moment, en effet, Eveho ne prévoit rien en ce qui 
concerne les reprises de véhicules. Il faut d'abord mesurer 
l'accueil et affiner en fonction des attentes des utilisateurs. Mais 
après 5 ans à plancher sur le projet, Armand Faure se montre sûr 
de la réponse qu'il apporte au marché. La page web de l'éditeur 
indique cependant que des solutions de transport, de gestion 
de l'e-réputation, de captation à 360 degrés et de financement 
sont à l'étude. Le cofondateur ne cache pas son désir de faire 
appel à des contributions extérieures au besoin. Les convoyeurs 
ne manqueront pas de saisir l'opportunité.

En matière de financement, il aurait notamment un intérêt à 
travailler avec une start-up telle que Finnocar, dont l'agilité 
correspond certainement à ses impératifs et sa logique 
modulaire. Cependant, si la société lyonnaise semble toute 

désignée, reste à savoir si son ambition de lancer aussi une 
marketplace agnostique, dès le mois de juin, ne grippera pas le 
rouage, compliquant leur rapprochement. Une affaire à suivre. 
Pour la petite anecdote, Eveho aurait pu voir le jour dans un 
autre cadre. En effet, au début de l'histoire, Armand Faure a 
soumis cette solution à un groupe de distribution sortant de 
terre. "Nous l'avons démarché pour lever 1 million d'euros et lui 
livrer sur un plateau. Ils ont poliment refusé. Finalement, ils ont 
dépensé le double pour simplement accoucher d'un parcours 
digital". Faisant le constat que les concessionnaires sont à la 
recherche d'innovations que les constructeurs ne parviennent 
pas à leur offrir mais accueillent volontiers dans leurs réseaux, 
les cofondateurs d'Eveho pensent qu'une partie de leur activité 
se réalisera sous les panneaux de marque, maintenant que le 
drapeau vert est agité et que la course aux volumes peut 
reprendre.
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Par Gredy Raffin, le 16/09/2020

La plateforme Eveho s'adresse à tous les professionnels de 
l'automobile désireux d'investir dans le commerce digital 
de VO.

Eveho, c'est parti !

La plateforme qui entend bousculer le monde de la distribution 
de VO est désormais en ligne. Comme annoncé en mai 2020, 
Eveho se positionne comme un outil qui va aider pour 
l'approvisionnement et la revente des véhicules.

Tout est fin prêt et Armand Faure, le PDG d'Autowebbb, a 
appuyé sur le bouton de lancement. Quatre mois après que ce 
dernier nous a présenté en détail le concept, la plateforme 
Eveho est désormais en ligne et disposée à accompagner les 
professionnels du véhicule d'occasion. Première observation 
faite, elle n'a pas changé d'un iota et reste fidèle à l'esprit, celui 
d'être un outil digital complet, abordant les problématiques de 
l'approvisionnement en amont, de l'exposition sur la toile et de 
la vente en ligne, en bout de chaîne.

Ce sont donc trois dimensions qui se superposent. Prenons 
d'abord celle de l'approvisionnement. Avec Eveho, les 
professionnels ont accès à une place de marché BtoB pour se 
constituer un stock de véhicules d'occasion à prix marchands. 

Moyennant un abonnement, les utilisateurs peuvent éditer des 
devis, effectuer des réservations, faire de la vente BtoB, voire 
présenter les stocks des fournisseurs sur leurs propres sites web.

Ensuite vient la dimension marketing et du pilotage de l'activité. 
La plateforme, mise au point par Alban Combaud, le directeur 
technique, vise à faciliter l'import de stocks de véhicules depuis 
les logiciels métier, l’enrichissement des datas grâce à des 
services partenaires et la diffusion sur les infomédiaires de 
référence, dont Leboncoin ou La Centrale. L'interface de gestion 
intègre un espace de traitement des leads, où le professionnel 
peut archiver les devis et les dossiers de vente.

Enfin, la troisième et dernière dimension concerne justement 
l'acte de vente et en particulier en ligne. Eveho propose la 
production de sites web en ajoutant parmi les meilleurs services 
du marché, tel un comparateur, un outil de financement ou 
encore un module réservation. Via des connexions en API, les 
stocks sont gérés en temps réel pour permettre de mener une 
stratégie de vente en ligne sans créer la frustration découlant 
d'informations manquant de fraîcheur. Des passerelles qui 
amènent vers un écosystème allant en s'enrichissant. Dans 
quelques temps Eveho intègrera des fonctions telles que le 
détourage photo, la prise de vue à 360°, l'inspection, le transport 
ou encore la gestion de l'e-réputation.

Ce lancement intervient dans un contexte de pénurie dans les 
points de vente. Un fait que n'ignore par Armand Faure. "Nous 

sommes particulièrement conscients de cette pénurie et notre 
solution prend tout son sens dans ce contexte, juge-t-il. En effet 
l'idée est de retrouver rapidement les catalogues de revendeurs 
BtoB mais également de plus petits stocks de différents 
professionnels concessionnaires ou négociants". Certaines 
fonctionnalités prendront alors tout leur sens, à en croire 
l'intsigateur. "En quelques clics, il est possible de mettre une 
règle de tarif BtoB pour son parc et en ce moment de pénurie 
d'afficher certains produits devenus "rares" à un tarif haut, 
explique-t-il, nous y voyons une une bonne opportunité pour 
des professionnels peu habitués au BtoB".
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Lire l'article → Lire l'article →

https://www.auto-infos.fr/Eveho-digitalise-le-commerce,14376
http://www.aquitaineonline.com/actualites-en-aquitaine/gironde/8885-lancement-de-la-startup-girondine-eveho.html
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Lire l'article → Lire l'article →

https://www.zepros.fr/eveho-lance-son-portail-pour-les-pros-du-vo--94167
https://www.decisionatelier.com/eveho-digitalise-les-ventes-de-VO,14525
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"La startup qui va digitaliser le commerce automobile" Lire le communiqué →

"La startup qui veut digitaliser le commerce auto" Lire le communiqué →

 "La startup qui va digitaliser le commerce automobile" Lire le communiqué →

 "La startup qui va digitaliser le commerce automobile" Lire le communiqué →

"La startup qui va digitaliser le commerce automobile" Lire le communiqué →

https://www.mecajob.fr/automobile/eveho-la-startup-qui-va-digitaliser-le-commerce-automobile/
https://www.am-today.com/article/eveho-la-startup-veut-digitaliser-le-commerce-auto
https://www.vo-rh.fr/actualites-automobile/eveho-la-startup-qui-va-digitaliser-le-commerce-automobile/
https://www.carrosseriejob.fr/actualites-carrosserie/eveho-la-startup-qui-va-digitaliser-le-commerce-automobile/
https://www.blog-vo-infos.fr/auto-selection-com-lance-sa-version-mobile/
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#Startup #B2B #services #transport 

le 11/10/2020

La startup eveho a conçu une plateforme de marketing digital 
destiné aux distributeurs automobiles.

Description d'eveho

Que proposez vous ?
eveho permet à la distribution automobile de se digitaliser 
facilement grâce à sa solution SaaS.
Commercialisée sous forme d’abonnement freemium, eveho 
permet à ses abonnés distributeurs automobiles de concevoir 
une marketplace automobile en pilotant tous ses services, 
transactions et essais sur un seul et même espace.

A quel besoin répondez vous (Pourquoi vos clients ont-ils 
besoin de votre produit/service ?)
Grâce à eveho, sous quelques jours, tout distributeur automobile 
peut proposer une expérience client digitale de référence pour 
un abonnement de quelques centaines d’euros.

Quelles sont les technologies que vous utilisez ?
Nous optimisons sans relâche le cœur de notre technologie en 
parfaite synergie de celle front-end mise à disposition de nos 
clients. Notre volonté : assurer la meilleure expérience d’achat-
vente possible dans le monde du digital automotive.

Histoire d'eveho

Comment avez vous eu l’idée ?
Ma volonté a toujours été de donner accès facilement à la 
digitalisation pour tout professionnel distribuant du VO.  
Un service marketing d’une concession automobile doit pouvoir 
se concentrer sur sa communication, ses offres et son service 
client et non pas principalement sur la mise en place d’un IT 
performant. L’accès aux meilleurs innovations digitales doit se 
faire rapidement et à moindre frais pour aussi leur permettre de 
gagner du temps et de l’efficience. Et ça, ça n’existait pas avant 
eveho®.

Qu’est ce qui vous a convaincu de vous lancer et de créer cette 
startup ?
En distribution automobile, depuis un bon nombre d’années, la 
suprématie des infomédiaires majeurs avait comme gelé la 
digitalisation, se disant que tous les besoins en conversion 
semblaient être ici. Toutefois, la Covid-19, Tesla, Aramis Auto en 
bourse, Auto1 sur le BtoC, l’émergence du growth marketing… 
autant de sujets bouillants ont bousculé les ordres établis. Il a 
fallu tout ça pour que les distributeurs commencent à repenser 
à faire du marketing pour vendre leurs VO, et peut-être leurs 
VN…

Depuis combien de temps avez vous commencé ce projet ?
eveho est une solution active depuis un peu plus d’un an.

le business model de la startup

Quel est votre cœur de cible ?
Tout acteur pouvant commercialiser un véhicule est un potentiel 
client pour eveho. Actuellement nous avons signé plusieurs 
typologies de clients et nous avons réussi à tous les satisfaire à 
100%, ce sont  :

•  Les Groupes Automobiles (rassemblant plusieurs 
établissements de négoce automobile : concession ou 
négociant)

• Les concessionnaires indépendants
• Les négociants indépendants
• Les mandataires
• Les e-commerçants automobiles

Comment allez-vous vous faire connaître de vos clients ?
Nous communiquons à travers les réseaux sociaux, notre site 
internet et blog, ainsi que la presse. Nous maintenons également 
le contact à travers des newsletters bimensuelle et une 
disponibilité pour chaque client. [...]

Lire l'article →

https://www.jaimelesstartups.fr/eveho-plateforme-de-marketing-digital-destine-aux-distributeurs-automobiles/
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Par eveho, le 14/12/2021

StartUs insights invite les utilisateurs à 
suivre eveho en 2022

Le cabinet d’audit indépendant StartUs insights a étudié 2.373 
startups tech de l’industrie automobile. Basée sur la BigData et 
l’intelligence artificielle, Startus insights a analysé et comparé 
les données relatives à la localisation, l’année de fondation, la 
pertinence de la technologie et le financement des entreprises. 
De cette étude mondiale en est ressorti 5 startups à suivre 
l’année prochaine, parmi elles : eveho.

eveho, la startup qui facilite le e-commerce 
automobile

eveho a pour volonté de faciliter les commerces automobiles 
BtoB et BtoC à se développer sur le web, par des sites conçus 
selon des besoins personnalisés. Les solutions étant déjà mises 
en place, la réflexion de la promotion publicitaire est venue 
naturellement se poser au sein de l’équipe, pour proposer un 
pack marketing complet aux clients. L’objectif, ici, est de faciliter 
encore plus le commerce automobile en ligne en offrant une 
visibilité supplémentaire aux sites de vente, en passant par la 
publicité.

“La startup française eveho développe une plateforme en ligne 

pour la gestion de l’e-commerce automobile. La solution de la 
startup intègre des outils pour suivre les activités commerciales, 
contrôler les stocks, gérer les sites de commerce électronique 
et créer des offres promotionnelles. Les concessionnaires de 
véhicules d’occasion peuvent ainsi rationaliser leurs opérations 
et organiser leurs activités pour améliorer l’expérience client.
Par ailleurs, la plateforme d’eveho facilite la numérisation de la 
distribution automobile. Il s’agit d’un aspect essentiel, 
principalement pendant la pandémie de COVID-19, pour 
améliorer la sécurité et la commodité des clients tout en 
personnalisant leur expérience. Les outils complets de gestion 
de la clientèle de la startup permettent aux entreprises de suivre 
et d’enregistrer les appels des clients, ainsi que d’automatiser la 
prise de rendez-vous en fonction du stock de voitures et des 
événements du calendrier.“ StartUs insights

La recherche et le développement au 
coeur du quotidien de la startup 3

En constant développement, eveho propose régulièrement à 
ses clients des évolutions clés pour le développement de leur 
business. La dernière évolution eveho 360 a été mise à 
disposition de la communauté eveho le mois dernier. Cette 
nouvelle technologie permet aux clients particuliers et 
professionnels de visualiser les détails des véhicules à distance. 
Avec eveho 360®, il est possible de générer des 360 extérieurs 
et intérieurs. L’update de la solution permet aussi de masquer 
les plaques d’immatriculation, de mettre un fond au choix ainsi 

qu’ajouter un logo sur chaque rendu 360. La solution en détails 
ici..

La parole au CEO d’eveho

“C’est un vrai honneur d’être la seule startup française retenue 
dans cet audit et un vrai plaisir d’être vu comme un des deux 
challengers européens à suivre. Maintenant cap sur 2022 qui 
sera l’année de tous les défis pour eveho.”

– Armand FAURE.
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Stratégie 

Par Marie Bardet-Crougnaud, le 23/02/2022

Eveho développe des sites internet destinés aux acteurs de la 
distribution automobile, pour faciliter leur digitalisation. La 
startup ambitionne de lever 2 millions d’euros cette année, 
pour se déployer dès 2023 sur le marché européen.

Après plusieurs années dans le secteur automobile, durant 
lesquelles il a constaté des difficultés liées à la transformation 
numérique, Armand Faure a imaginé une solution capable de 
répondre à ces problématiques. Avec deux associés, Alban 
Combaud et Nathan Guigui, ils ont lancé en 2019 Eveho. Un 
logiciel SaaS à destination de la distribution automobile, capable 
de centraliser tous les besoins des professionnels. En clair, une 
entité qui facilite les échanges entre les concessionnaires et les 
acheteurs. « Il y a eu plusieurs mois de R&D, puis nous nous 
sommes lancés en septembre 2020, présente Armand Faure. 
On a signé avec un distributeur du Top 5 français pour les 
véhicules d’occasion, puis nous avons décidé de geler notre 
communication pour consolider notre business modèle, notre 
solution, en travaillant avec ce grand compte. »

Un modèle économique multiple

En clair, Eveho propose à ses clients d’héberger leur offre sur un 
site internet clef en main, floqué au design de la jeune pousse. Il 
est ensuite possible d’enrichir l’expérience utilisateur via des 

options. Autre levier, un commissionnement pour chaque 
véhicule vendu sur un site internet qu’elle a produit. Il s’élève à 
3% pour une transaction BtoC, et à 1,5% pour du BtoB. « Mais 
uniquement sur l’encaissement réalisé en ligne, et non sur le 
paiement total dont une partie peut s’effectuer directement 
entre le professionnel et le client, précise Armand Faure. Nous 
n’avons pas vocation à prélever 3% sur la vente complète, car 
ce serait un frein à notre conquête du marché, les professionnels 
ne seraient pas prêts à payer cela. » Enfin, dernière brique de 
son modèle économique, la production de sites internet 
entièrement personnalisés et en marque blanche, notamment 
pour les clients devant respecter une image de marque.

Un pari gagnant pour le cofondateur de la startup, car selon lui, 
« des entités majeures qui auraient la capacité de dépenser 
des milliers d’euros pour leur digitalisation ont la nécessité 
d’aller vite, ce que notre ingénierie permet de faire. Pour eux, 
l’externalisation de leur IT [NDLR, technologies de l’information] 
est une simplification très importante ». En six mois, Eveho a 
conquis une cinquantaine d’établissements français, et presque 
4.000 utilisateurs. Résultat : l’entreprise va terminer son premier 
exercice avec un chiffre d’affaires de 72.000 euros, et déjà 
30.000 réalisés en janvier dernier. « Nos clients ont tous signé 
pour un engagement de 36 mois, donc on a un revenu récurrent 
qui progresse énormément », précise Armand Faure.

Attaquer le marché européen dès 2023

Cette amorce de succès a convaincu les trois fondateurs de se 
lancer dans une première levée de fonds, avoisinant les deux 
millions d’euros. Un constructeur automobile semble d'ores et 
déjà intéressé, et des discussions sont en cours. « Le plus tôt 
sera le mieux pour ce tour de table, plaisante notre interlocuteur. 
Nous avons deux sujets majeurs aujourd’hui, la R&D et la 
relation client. Ces deux volets ont un coût et seront notre cœur 
de dépense. » Plusieurs nouveautés seront ainsi déployées dès 
le mois de juin prochain, comme la possibilité de réserver un 
essai en ligne. Un moyen de conversion pour Eveho, et « qui a 
du sens » pour son cofondateur. « Parfois, on ne s’intéresse pas 
aux distributeurs situés à côté de chez nous, on regarde 
uniquement en ligne. Nous voulons revenir à cette localité. »

Une fois la levée de fonds terminée, Eveho recrutera également 
entre cinq et dix personnes. Pour, d’ici l’année prochaine, 
attaquer le marché européen. « Au départ je pensais qu’on irait 
à l’Europe dans les trois prochaines années mais ce serait une 
hérésie. Si on veut devenir un vrai acteur du secteur, on se doit 
de s’installer rapidement dans plusieurs pays européens. Le 
levier technologique n’est pas énorme, notre solution est 
adaptée et il suffit de brancher nos sites internet dans les autres 
pays », conclut Armand Faure.
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Lire l'article → Lire l'article →

https://app.livestorm.co/via-id/3-questions-a-armand-faure-ceo-chez-eveho
https://journalauto.com/services/emvo-2023-eveho-lance-le-mobility-data-club/
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Par CHRIS, le 01/06/2022

INTERVIEW ARMAND FAURE D’EVEHO

Startup bordelaise, eveho propose aux distributeurs automobile une solution SAAS 
sous forme d’abonnement freemium.

Armand Faure son fondateur et dirigeant nous présente dans une interview au format 
podcast cette marketplace innovante qui permet de centraliser tous les services de la 
vente auto.

Par UNITEC O, le 01/06/2022

Tic Tac... C'est bientôt le retour du #StartUpDay ! 

En attendant de se retrouver le 4 juillet prochain, on remonte le temps pour 
retrouver Armand Faure, CEO d'eveho qui nous expliquait lors de la dernière 
édition sa solution : "Nous sommes une solution #Saas à destination des 
professionnels de la distribution automobile et nous cherchons à digitaliser la 
relation entre le vendeur et l'acheteur" 

Lire l'article →Lire l'article →

https://www.youtube.com/watch?v=i0vRteXzonY
https://www.linkedin.com/posts/unitec-bordeaux_armand-faure-eveho-activity-7057606824635559936-wDtM/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://soundcloud.com/user-549442910/interview-armand-faure-deveho?utm_source=www.blog-vo-infos.fr&utm_campaign=wtshare&utm_medium=widget&utm_content=https%253A%252F%252Fsoundcloud.com%252Fuser-549442910%252Finterview-armand-faure-deveho
https://www.linkedin.com/posts/unitec-bordeaux_armand-faure-eveho-activity-7057606824635559936-wDtM/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
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Par demaintv, le 10/11/2021

Demain La Tech avec eveho
Armand Faure, Président Cofondateur de Eveho, est l'invité de Hapsatou SY dans l'émission 
Demain La Tech, cet entrepreneur est venu nous présenter Eveho : Eveho est la première solution 
e-commerce dédiée à l'automobile.

Par France AutoTech, le 10/11/2021

AutoTech Calls #19 Armand Faure d'eveho
Au micro d'AutoTech Calls, Armand nous explique que grâce à eveho, les distributeurs peuvent 
concevoir un site de vente automobile en pilotant tous leurs services, transactions et essais sur 
un seul et même espace. L’objectif d’eveho ? Permettre à chacun de gérer son marketing de 
manière innovante et indépendante, tout en bénéficiant du meilleur en matière d’IT et de 
services 

https://www.youtube.com/watch?v=iCaqaTxdoXY
https://www.youtube.com/watch?v=FTh9NS_p924&t=1464s
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Par Univers VO, le 05/09/2023

PODCAST UNIVERS VO #10 - Armand Faure, eveho

Les podcasts Univers VO sont de retour pour la 3e fois consécutive à l’occasion du 
Village Univers VO au Salon Equip Auto 2023 !  

Dans ce neuvième podcast nous retrouvons Armand Faure, CEO d'eveho au micro de 
Thibault Allouard.   

eveho, c’est la solution e-commerce de la distribution auto-mobile. Qu’il s’agisse de 
transactions BtoB ou BtoC, ils vous permettent de digitaliser votre relation client. Ils 
développent des sites e-commerce de référence, connectent les services digitaux du 
marché et conviennent des outils innovants (360, inspection, call tracking..). Nouveauté 
pour cette rentrée 2023, le lancement de leur marketplace BtoB avec une promesse 
forte : Avoir l’offre la plus large du marché et permettre des achats VO sécurisés en 
quelques clics.

Lire l'article →

https://www.youtube.com/watch?v=i0vRteXzonY
https://www.universvo.com/post/podcast-univers-vo-10-armand-faure-eveho
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